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前  言

  本文件按照GB/T1.1—2020《标准化工作导则 第1部分:标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件由中国品牌建设促进会提出并归口。
本文件起草单位:北京华新财信科技有限公司、中国品牌建设促进会、浙商证券股份有限公司、正邦

创意(北京)品牌科技股份有限公司。
本文件主要起草人:伍小军、张春艳、王宇龙、张婉宇、张宇、吴承根、陈丹、李汉臣、何琳琳。
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引  言

  品牌能够彰显实体及其产品和(或)服务的独特属性和利益,包括产品的功能与性能、情感因素及社

会因素。品牌不仅对其持有人具有价值,对其他利益相关方也同样产生价值。品牌能增加品牌持有人

的经济价值,降低经营风险,并实现可持续发展,品牌对经济利益的贡献是毋庸置疑的。
随着我国社会经济的不断发展,首次公开募股(IPO)企业在国民经济中起到越来越重要的作用。

IPO企业的特点决定了其在品牌建设方面具有迫切需求,主要体现在:需要更为清晰的品牌战略,需要

更为科学的品牌价值创造路径,需要更为有效的品牌传播手段与更为可靠的品牌价值保护机制。因

此,如何规范IPO企业开展品牌建设、丰富品牌内涵、树立品牌形象、提升企业价值以及提高市场认可

度成为一个亟需解决的问题。
本文件针对首次公开募股(IPO)企业的特点,从品牌战略制定、品牌培育过程、评价、改进与创新等

方面为企业开展品牌培育活动提供指南。应用本文件有助于IPO企业:

a) 发挥有形要素、质量要素、创新要素、服务要素和无形要素的优势,提升品牌价值,影响企业市

值评估;

b) 提升品牌的知名度、认知度、美誉度和忠诚度,提升品牌溢价能力和持续盈利能力;

c) 增强履行承诺能力和核心竞争优势,增强投资人信心,保护投资人利益;

d) 提高把握市场机遇和应对风险的能力。
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首次公开募股(IPO)企业品牌培育指南

1 范围

本文件给出了首次公开募股(IPO)企业品牌战略制定、品牌培育过程、品牌培育评价、改进与创新

的要求。
本文件适用于指导IPO企业开展品牌培育并持续提升品牌价值,也可作为第三方进行IPO企业品

牌建设的依据。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中,注日期的引用文

件,仅该日期对应的版本适用于本文件;不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于

本文件。

GB/T29185 品牌 术语

GB/T29187 品牌评价 品牌价值评价要求

GB/T29188 品牌价值评价 多周期超额收益法

GB/T39654 品牌评价 原则与基础

ISO20671-2:2023 Brandevaluation—Part2:Implementationandreporting

3 术语和定义

GB/T29185、GB/T29188、GB/T39654界定的以及下列术语和定义适用于本文件。

3.1
首次公开募股企业 InitialPublicOfferingenterprise
通过首次公开发行股票的方式,将私有企业转变为公众公司,并在证券市场上进行交易的企业。

4 品牌战略制定

4.1 品牌战略目标

IPO企业宜充分考虑产业在价值链的位置、国家和地区产业发展战略和产业升级路径,明确品牌的

发展方向,制定品牌的战略目标。

4.2 品牌定位

IPO企业通过对品牌进行定位,设计品牌的形象,使其在顾客及其他相关方意识中形成独特的印象

与联想。品牌定位以顾客及其他相关方便于理解的形式表述,并根据内外部环境变化以及IPO企业自

身需要适时进行调整。

4.3 品牌架构

IPO企业通过策划合理的品牌架构,体现其品牌布局,确定各组成品牌的角色,满足顾客及其他相
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