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前  言
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品牌价值评价 汽车售后零部件服务

1 范围

本标准规定了汽车售后零部件服务相关企业品牌价值测算模型、品牌强度测算指标和评价过程等。

本标准适用于中国汽车流通协会从事汽车售后零部件服务的相关企业开展品牌价值评价,可用于

自我评价,也可作为第三方进行品牌价值评价依据,其他相关企业可参照执行。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件,仅注日期的版本适用于本文

件。凡是不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于本文件。

GB/T29185 品牌价值 术语

GB/T29186 品牌价值 要素

GB/T29187 品牌价值 品牌价值评价要求

GB/T29188 品牌价值 多周期超额收益法

3 术语和定义

GB/T29185、GB/T29186、GB/T29187、GB/T29188中界定的术语和定义适用于本文件。

4 品牌价值测算模型

4.1 概述

汽车售后零部件服务相关企业的品牌价值测算应采用 GB/T29188中规定的相关模型和测算

方法。

4.2 多周期超额收益法模型

基于多周期超额收益法的企业或企业集团品牌价值按式(1)计算:

VB=∑
T

t=1

FBC,t

(1+R)t +
FBC,T+1

(R-g)
· 1
(1+R)T

…………………………(1)

式中:

VB  ———品牌价值;

T ———高速增长时期,根据行业特点,一般为3年~5年;

FBC,t ———t年度品牌现金流;

FBC,T+1———T+1年度品牌现金流;

R ———品牌价值折现率;

g ———永续增长率,可采用长期预期通货膨胀率。
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