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前  言

  本标准按照GB/T1.1—2009给出的规则起草。
本标准由中国工程机械工业协会提出并归口。
本标准起草单位:中国工程机械工业协会代理商工作委员会、山推工程机械股份有限公司、山河智

能装备股份有限公司、斗山工程机械(中国)有限公司、浙江立洋机械有限公司、北京恒日工程机械有限

公司、千里马机械供应链股份有限公司、南昌百瑞实业有限公司、安徽南亚工程机械有限公司、河南通冠

投资管理有限公司、山东骏大工程机械有限公司、北京骏马机械有限公司、山东永弘工程设备有限公司、
湖南华宇机械连锁股份有限公司、江苏天恒伟业工程机械有限公司、江西求正沃德律师事务所。

本标准主要起草人:章耀民、冯桂英、曹卫国、闫发林、刘佳琳、彭嵘、杜爱仓、段志军、蔺贻国、黄宁、
李永吉、万贤生、钱光辉。
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引  言

  供应商和代理商是工程机械市场社会分工的必然结果。长期以来他们之间的合作,为我国工程机

械行业的发展和社会主义现代化建设发挥了重要作用。供应商和代理商是我国工程机械行业非常重要

的利益攸关方,由于行业内存在产品代理合同权利和义务不对等、不完善,客户的权利被忽视等现象,加
之我国没有统一的工程机械商事代理合同规范,涉及工程机械领域的供应商和代理商的纠纷日益增多,
规范和构建良性的合作关系意义重大。

依据《中华人民共和国民法总则》《中华人民共和国合同法》《中华人民共和国公司法》《中华人民共

和国反垄断法》《中华人民共和国反不正当竞争法》等法律、行政法规和政策,参照有关商业习惯与国际

惯例,为规范供应商和代理商双方签约行为,推动工程机械行业健康发展,保护工程设备客户和经营者

的合法权益,中国工程机械工业协会代理商工作委员会组织行业专家编制了本标准,以推动工程机械产

品销售代理合同签约行为的规范建设。
本标准为工程机械产品销售代理合同行为的规范,标准公布后,通过对标准执行情况的调研,结合

工程机械市场的发展,将逐步修改和完善。
本标准实施后,工程机械产品销售代理合同应按本标准签约。
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工程机械产品销售代理合同
签约操作指南

1 范围

本标准规定了工程机械产品代理销售合同签订的术语和定义、签约预备和意向、代理商准入和条

件、尽职调查、代理合同的内容、代理合同的签署、代理合同的履行、争端解决机制、代理合同的终止及结

算和退出等。

本标准适用于供应商和代理商签订的工程机械产品销售代理合同。供应商与经销商的签约行为可

参照执行。

2 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

2.1 
销售代理 salesagent
工程机械领域供应商和代理商约定,由代理商以自己的名义或以供应商的名义与客户(第三人)进

行合同谈判或签订合同的行为,以完成供应商交办的工程机械产品销售或服务事务。

2.2
供应商 suppliers
在中国登记注册的有限责任公司和股份有限公司,负责产品的生产与销售,为使产品投放市场,委

托代理商销售其制造的产品,支付约定佣金给代理商的单位。

2.3
代理商 agent
在中国登记注册的有限责任公司、股份有限公司和其他商事主体,接受供应商的委托,运用技能与

努力,投入财力、物力、人力开拓市场,代表供应商与客户谈判、签订合同,使产品投入约定区域市场,取
得供应商支付的佣金报酬的单位。

2.4
代理权限 agencyauthority
根据特定区域是否有多家代理商,可分为独家代理,多家共同代理和一般许可代理。

2.5
全部铺货 alldistribution
代理销售的工程机械产品是由供应商提供,代理商先不支付货款,代理商在实现销售后将货款全额

支付给供应商的供货方式。

2.6
部分铺货 partofdistribution
代理销售的工程机械产品是由供应商提供,代理商支付部分货款,代理商在实现销售后,将其余货

款支付给供应商的供货方式。
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