
博林天瑞
踩盘报告



博林天瑞

建筑类别：住宅 

建筑面积： 370682.45  ㎡

占地面积： 50080.37   ㎡

总套数：1994套

容积率：4.8

绿化率：35%

车位数：2298个

开 发 商：深圳博林集团有
限公司



住   宅  楼：5栋45-48层（高
约150m）面积193886㎡

五星级酒店: 1座24层（高约
100m）面积32000㎡

商    业  楼： 2座2层沿街，
面积12000㎡

幼    儿   园：（6班）面积
1800㎡

物业管理用房:面积300㎡

社 康中心:面积400㎡

项目规划



博林天瑞已于5月1日开放营销中心，预计6月份开放样板房，7月
初入市。一期主推89-157平米3-4房，400多套房源；二期将主推
180-260平米大宅。

最新动态
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产品形态 

集五星级酒店、高端公寓、顶级住宅、商业别墅
于一体

项目特色
地铁周边

综合体

新兴片区

高拓展绿

大型社区

自带大型商业

融合绿色、科技、人文、品质四大理念，
开启深圳硅谷顶级人居新格局

项目



教育配套 
项目地处南山片区，紧邻大学城南门，享有丰富的教育配套



交通配套 
区域内地铁5号线贯穿，7号线及15号线规划在建；留仙大道东段、向
北打通的科苑大道；沙河西路、南坪高速、南光高速等众多高速主干道
的环绕贯通，为区域提供了良好的交通配套条件。
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大亮点6















项目价值
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深圳硅谷  大学城央生态观邸

定位



主广告语

所见超越所见

深圳硅谷  大学城央生态观邸



营销节点安排

5.25 6月2日 7月初5.1日

营销中心开放
“文化再造计划“活动

蔡伟忠博士父母学堂讲座
开盘

6月份

样板房开放



深圳特区报版
 2014.04.29



    网络条幅   房信网



     5月1日博林天瑞营销中心
启幕活动

 2014年5月1日，“巅峰之上，所见超越所见”,博林天瑞营销中心正式启动。博林天瑞是博林集
团2014年城市扛鼎之作，16年潜心积淀，携手国际一线团队，放眼全球，将多项顶级建筑手法首
次运用于住宅领域，以雕琢艺术品的态度苛求每一处细节，以期为南中国呈现又一标杆力作.



         5月10-11日博林天瑞
    母亲节活动

 2014年5月10-11日，博林天瑞在营销中心举办“感恩母亲 浓情天瑞”活动，入场即派送定制版
康乃馨；现场还有母亲节特别礼物——节日小糕点，为到场的妈妈定制小型精美糕点，并搭配包
装礼盒。



         5月17日博林天瑞
    美食节活动

 2014年5月17日，博林天瑞在营销中心举办美食节活动，看房、美食两相得。



  5月25日“文化再造计划”
正式启动

 2014年5月25日，由深圳博林集团主办的“文化再造计划”大型主题公益活动在深圳市南山区欢
乐海岸正式拉开帷幕。作为此次国学文化传播活动的全球巡展首发站，届时这里将迎来1086座以
“六艺”为核心、惟妙惟肖的孔子塑像与广大市民的见面。



  6月2日蔡伟忠博士父母学堂
讲座

 2014年6月2日，深圳博林集团主办的“蔡伟忠博士父母学堂讲座“主题公益活动在博林天瑞营
销中心举行。由蔡伟忠博士邀请的深圳著名三叶草亲子阅读机构创办人”我不吃番茄”等阅读专

家，吸引社会各界和市民的参与。
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营销中心外包装



楼体条幅

“体验中心  盛装启幕”
释放现阶段信息



外墙围挡





营销中心门口



营销中心门口



停车场



营销中心包装



营销中心

营销中心分了两层，布局很用心，也很有美感，

有一条蜿蜒的长廊，铺着厚厚的毛毯，走上去

很舒服，周围还有奢侈品展示，品位感十足！

营造了项目的高大上形象

博林天瑞不惜重金打造了一个殿堂级的营销中心



                                               大堂



接待区



灯箱



区域模型



5米琉璃水幕墙



数字媒体放映



38米艺术长廊



长廊墙壁上的珐琅瓷



多媒体控制系统



超大规模沙盘区



华丽灯饰



儿童天地



书吧



洽谈区



精装展示区



洗手间标志



手提袋



户型手册



宣传手册



宣传手册



总结

作为城市高端豪宅项目，博林天瑞重拳出击，精准传播，在
广告宣传上、网站论坛还是现场包装体验上，都给人高大上
的一种深刻感受，并与其“深圳硅谷·大学城央生态观邸”的
宣传定位十分契合，打造良好的客户心理印象。 



——THE END—— 


