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汽车配件用品知名品牌评定方法

1 范围

本标准规定了汽车配件用品知名品牌评定指标体系构成及分值。
本标准适用于汽车配件用品知名品牌的评定。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件,仅注日期的版本适用于本文

件。凡是不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于本文件。

GB/T29185—2012 品牌价值 术语

GB/T29187—2012 品牌评价 品牌价值评价要求

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1
品牌 brand
与营销相关的无形资产,包括(但不限于)名称、用语、符号、形象、标识、设计或其组合,用于区分产

品、服务和(或)实体,或兼而有之,能够在利益相关方意识中形成独特印象或联想,从而产生经济利益

(价值)。
[GB/T29187—2012,2.2]

3.2
知名品牌产品 brand-nameproducts
具有较强的现实和潜在的竞争力、较高的市场覆盖率、较高的附加值和较高知名度、认知度、美誉度

和忠诚度的产品。

3.3
品牌知名度 brandawareness
消费者及其他利益相关方对特定品牌的知晓程度。
[GB/T29185—2012,2.9]

3.4
品牌认知度 brandcognition
消费者及其他利益相关方对品牌定位、内涵、形象、价值等的理解和认识。
[GB/T29185—2012,2.10]

3.5
品牌美誉度 brandfavorite
消费者及其他利益相关方对特定品牌的偏好、信任和认同程度。
[GB/T29185—2012,2.11]
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