
市场结构模式的分析与对策学习情境设计

一、教学目标
（一）知识目标

·了解市场结构的基本模式；

·理解不同市场结构下的企业需求；

·掌握不同市场结构下企业经营决策的特点。

（二）技能目标

·能够分析不同企业、不同行业的市场结构特征；

·能够根据企业所处的市场结构制订合适的经营策略。

二、课时分配
共5节，第1、2、3节安排2个课时，第4、5节安排2个课时。
三、教学重点难点
1．市场结构的划分标准；
2．各种市场结构中企业的决策模式。

四、教学大纲

第一节  市场结构概述

一、市场结构的含义及其划分标准

二、市场结构的基本模式

第二节  完全竞争市场中企业的经营决策

一、完全竞争市场的含义及特征

二、完全竞争市场的需求曲线

三、完全竞争市场中企业的短期决策

四、完全竞争市场中企业的长期决策

五、完全竞争市场的利弊分析

第三节  完全垄断市场中企业的经营决策

一、完全垄断市场的含义及特征

二、完全垄断市场的需求曲线

三、完全垄断市场中企业的短期决策

四、完全垄断市场中企业的长期决策

五、完全垄断市场的利弊分析

第四节  垄断竞争市场中企业的经营决策

一、垄断竞争市场的含义及特征

二、垄断竞争市场的需求曲线

三、垄断竞争市场中企业的短期决策

四、垄断竞争市场中企业的长期决策

五、垄断竞争市场的效率评价

第五节  寡头垄断市场中企业的经营决策

一、寡头垄断市场的含义及特征

二、寡头垄断市场中企业的决策模式

三、寡头垄断市场的利弊

五、主要概念
1. 市场结构

2. 市场集中度

3. 寡头

